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La ricostruzione del Centro storico e la leva del 

commercio come strategia 
Sala Le Corbusier

CITTA’ senza COMMERCIO

COMMERCIO in cerca di CITTA’
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LA DISPERSIONE POST SISMA

• CENTRI COMMERCIALI

• EFFETTI AGGLOMERATIVI

• STRADE VEICOLARI

• ECONONIA DELLA RICOSTRUZIONE

• Ristorazione / Ricettività

• Professionisti / Fornitori
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Gruppo Atelier LAURAq 2011
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PRE SISMA POST SISMA

Sedi Direzionali e Universitarie Sedi Direzionali e Universitarie
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LA FORMA URBANA E IL COMMERCIO

• COMMERCIO e CS

• Markurb

• Centro Commerciale Naturale

•Città museo

•PS e PdR

•Piano Urbano della Mobilità

• COMMERCIO – modello sociale di sviluppo
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LA ROTTURA della FORMA URBANA

• NUOVE FORME POST URBANE

• LE STRUTTURE DEL COMMERCIO e L’ARMATURA

URBANA

•QUALE FORMA / QUALE COMMERCIO
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FLUSSI E SISTEMA TERRITORIALI

Gruppo Atelier LAURAq 2011: Bertagnini E., Biconne R., Conte N., Ierbes C., Rosarba A., Scamporrino M.
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IL COMMERCIO nel PROGETTO 

Della NUOVA CITTA’

• COMMERCIO COME SERVIZIO di VICINATO

• MEDIA E GRANDE DISTRIBUZIONE

• COMMERCIO E MOBILITA’

• COMMERCIO e C.S.
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MODELLI di RIFERIMENTO
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- Trasformare L’Aquila storica in una

Città della CREATIVITA’ 
spazi di lavoro e strutture

- Rafforzare l’effetto città

nelle due Aree Est e Ovest 
nuovo modello sociale di sviluppo

- Evoluzione del modello

Centro Commerciale Naturale
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L’AQUILA CITTA’ DELLA CREATIVITA’

La caratteristica fondamentale delle attività è la capacità di 

rompere la routine e di ridefinire il sistema

L’Aquila può diventare una “città delle creatività”

3 Presupposti

a) La possibilità per giovani imprenditori creativi di far parte di una città che sta 

letteralmente ricostruendo il suo patrimonio artistico, architettonico e 

culturale

b) L’offerta di servizi appropriati, di elevata qualità e relativamente a basso 

costo per le attività creative dei giovani

c) Una combinazione di servizi legati alla città e al patrimonio naturale
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L’AQUILA CITTA’ DELLA CREATIVITA’

Alta qualità e (relativamente) a basso costo

Spazi di lavoro e strutture

a) Localizzazione a canoni abbordabili per le start-up che si assumono rischi

b) Periodi di fitto gratuito o sovvenzionato, o sistemi di condivisione dell’affitto

c) Evitare la frammentazione e la dispersione con quartieri o zone decicate ai 

settori creativi

Castello  – Piazza d’Armi  - Ex Caserme
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IDENTITA’ e RUOLO nella DEFINIZIONE 

dei TEMI URBANI
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LAURAq- WORKSHOP 8 del 2010: Coord. M. Romani, C. Gasparrini
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LAURAq ANCSA- INU:  LIBRO BIANCO “Dio Salvi L’Aquila” – 2010


